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1. Einleitung ()(

Mit dem Programm-Update 5.2 stellen wir lhnen eine RadioXpert-Version zur Verfigung, die
einige neue Features liefert.

Die Neuerungen werden lhnen maoglicherweise nicht alle sofort ins Auge springen, aber jedes
einzelne Feature kann I|hnen die Orientierung Im Programm und das Handling im
Radioplanungsalltag erleichtern.

Auf den nachfolgenden Seiten haben wir diese naher beschrieben.
Melden Sie sich bitte jederzeit bei uns, wenn Sie Fragen haben. Wir helfen Ihnen gerne.

Weiterhin viel Freude mit dem Tool
wunscht Ihre RadioXpert-Anbietergemeinschatft
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2. Einstellungen 1 Definition Kundenstatus (3(

Bei Anlage einer neuen Kampagne oder beim Offnen einer mit einer friiheren Version von
RadioXpert erstellten Kampagne muss ab jetzt fir jede Planung der Kundenstatus festgelegt

Allgemein Kundenstatus
Tarifdatei Studie Nationaler Kunde
Preisdatei 2015 fiir ma 2014 II Update und VuMA 2015 (01.01.-3L... [ ma 2014 Radio II Update Angebote 2015 | [ Regionaler Kunde

Stand vom 10.11.2014
Anzeige
Grundgesamtheit

»

7| el fehlenden Tarifen auf sltere

Tarife zuriickgreifen Dspr.Bev. 10+ Nachkommastellen

¥ |Prozente
Plankosten €

1
0
Auswertungsebene X X
Tarif/Spotpreise € 2
0) Werbetragerkontaktchance [ Bruttokontaktsumme TKP € 2
Werbemittelkontaktchance [ Bruttokontaktsumme OTH 1
w

Dieser Status legt fest, ob es sich um einen nationalen oder regionalen Kunden handelt.

Der Kunde ist national, wenn das zu bewerbende Produkt in mindestens 4 Bundeslandern
(bundeslandweit) werblich aktiv ist und/oder distribuiert ist.

Solange keine Auswahl getroffen wurde, erscheint der Text A K u n d e n & troset Satsiffj
danach wird die Schrift schwarz.
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2. Einstellungen i Definition Kundenstatus (3(

Wechseltder Anwenderdi e Regi st er kar t e eiAdAuswahtze treffen,sqyenfi o
wird beim Verlassen eine Warnung angezeigt.

RadioXpert EZ

Bitte legen Sie den Kundenstatus fest!

Der Kundenstatus besagt, ob es sich um einen nationalen oder einen regionalen Kunden handelt.

Es handelt sich um einen nationalen Kunden, wenn das zu bewerbende Produkt in mindestens vier Bundesléndern (bundeslandweit) werblich aktiv ist undfoder distribuiert wird.

ndert der Anwender nachtraglich den Kundenst a
gesetzt worden, so erscheint beim Verlassen der Einstellungen folgender Warnhinweis:

E Achtung 22

Lieber Anwender,

bei Umstellung des Kampagnenstatus "nationaler Kunde™ [ “regionaler Kunde™ wahrend des
Planungsprozesses erfolat eine Meuberechnung der Netto-Kampagnenkosten.

Bitte beachten Sie:

» Die verwendeten Rabattbausteine bleiben erhalten. Eventuell werden dadurch Mengenrabatte
angerechnet, die beim neuen Kundenstatus nicht anfallen oder nicht gewahrt werden.

Die Umstellung der Mettokostenberechnung betrifft die Registerkarten Planung, Kostenplan,
Streuplan und Plananalysen,

Die Informationsfelder Gber die Vermarkter-Zuordnungen (z.B. im Kostenplan und Streuplan)
werden umgestellt,

Beim Export von EDI-Dateien aus dem Streuplan werden ggf. EDI-Mummern ausgetauscht.

Abbrechen
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3.a. Medienubersicht / Basisgebiete hervorheben (2(

Gebiete, die in der Basis enthalten sind, werden jetzt in der Medientbersicht deutlicher
hervorgehoben und in blau dargestellt.
Neue Basisfarben kdnnen individuell vom Anwender vergeben werden.

aupparst

Diisseldorf
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3.b. Medienubersicht / Farbeinstellungen speichern -

auch extern

Individuelle Farbdefinitionen fiir die Senderdarstellung in der Medienubersicht kdnnen als
Baustein gespeichert und bei Bedarf geladen und wiederverwendet werden.

Individuelle Senderformatierung | Markierung in Tabelle | Grundfarben

Individuelle Farbeinstellung fir selektierte Sender

L] Ll
Sender Kerngebiet | Randgebiet |
RadoFarivrg E— J
=
|
4] [ ]
Kerngehiet Randgebiet
EEEEEEEN EEEEEEEN
EEEEEEER EEEEEEER
[m] EEEEN o EEEEN
m EEEN | EEENE
Weitere Farben Weitere Farben
s e nE Randgebiet formatieren
Laden Speichern Zuriicksetzen Schliefien

Alle Bausteine konnen ab sofort auch extern
gespeichert und geladen werden.

| E Speichern unter
"E "E @ __@\l _@) At Verzeichnis: Bausteine
Ziehen Sie eine Spaltendberschrift in diesen Bereich, um nach dieser zu gruppieren
Baustein a |Studie Tarifdatei Geandert ...
?
b Standard 15.09.20...
¥ Farbe Sender Niglsen 1 23.12.20...

<
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3.c. Allgemein / Neue Facts: (}/
Nationaler und Regionaler Vermarkter

Die Zuordnung von Sendern/Kombinationen zum jeweiligen Vermarkter wird tiber zwei neue
Facts erleichtert.

T————
& S )
Angebot Zt.l't Nat. Vermarkter Reqg. Vermarkter E i
schiene
e N
Antenne Miedersachsen D-5TD RMS Antenne Miedersachsen GmbH & Co. verfugbare Facts: gewahlte Facts:
radio ffin D-5TD RMS Funk & Fernsehen Nordwestdeutschland GmbH & Co., Verbreitung 30s g-Preis €
RADIO 21 D-STD ASSS Radio RadioCom Nord GmbH Senderhir Kern-2G
Preisliste Musikformat
Bremen Eins D-5TD ASES Radio ndrb sales & services GmbH Rechtsform
. - Angebotstyp *
Bremen \ier D-5TD ASES Radio ndrb sales & services GmbH Lizensiertin
Bremen Total D-5TD ASES Radio ndrb sales & services GmbH ERISr
EMERGY Bremen RMS EMNERGY Bremen Nat. Vermarkter
Reg. Vermarkter
Nordche westalen ——_
radio MRW radio MRW GmbH
1LIVE D-5TD ASES Radio WDR mediagroup GmbH

Verfugbar sind diese Facts in Medientbersicht, Senderauswahl, Stundenauswahl und
Kostenplan in der Factauswabhl.

Im Streuplan und im Rabatteditor kdnnen die Facts ebenfalls zugeordnet werden.
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3.c. Allgemein / Neue Facts: ¥
Nationaler und Regionaler Vermarkter C

Il m Streuplan sind die Facts unter Optionen AVe

o B 2R
& @ > - O X
§ _f ||| Zeilen PE |
-
:.Aufklappen o
Automatische Frequenzen Spaltenemteﬂung - Optionen
verteﬂung - l&schen == Zuklappen -
Ansicht Meu aus Planung generieren
KW 1 KW 2 5 || Nicht belegte Zeilen ausblenden
Mo| Di | Mi | Do| Fr|Sa | So | Mo| Di| Mi| Do| Fr = Micht helente K\We anchlenden

29.| 30. | 31. 01. | 02. | OF o S

-----' Kem ‘u’ermark‘ter I Vermarkter anzeigen »
| |Nationaler Vermarkter Sortierung 3
Regionaler Vermarkter EDI - Export
1 1 Jo 2Ty

E Kundenkonditionen

Im Rabatteditor kann der Vermarkter = g = @

entsprechend der Auswahl des Ausgengepien Bausten: | Exoort | suche

ohne =

Kundenstatus mit Klick auf Defiiton Adionen

B

Senderfilier

A

Jorbelegung

h'errnarkber

AVer markterid hinzug e vemars
. .. . . . radio NRW RMS
Die Tabelle lasst sich mit Klick auf LIVE e
den Spaltenkopf sortieren. T ees R
Radio Salii ASES Radio
SR 1 Europawelle ASES Radio
RPR 1. RMS
SWR1 Rheinland-Pfalz ASES Radio
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4. Stundenauswahl - Rangreihe nach Gebieten mdglich (3(

Analog zur Senderauswahl steht jetzt auch in der Stundenauswabhl ein Gebietsfilter
zur Verfigung.

ﬂ = [yl o= ™ \g» P
= & sl _ ® Fadio
Rechnen Export Factauswahl S E 20-59 & Gesamtrangreihe § WebRadic
- - “ul - -
Allgernein Defaults Zielgruppe | Gesamtrangreihe |
] Miedersach
® Mo-Fr % sa e B Gesamt | Sp eaerEachsen
Brermen -
= A . | .
ﬁ Medium Sczl_ﬁ::ne Tage Sp':'té Mordrhein-Westfalen
| W wive 15-16 Mo-Fr 2.9 Hessen a7
| | wwive 16-17 Mo-Fr 3.3 Saarland 46
!] B wve 17-18 Mo-Fr 7.5 Rheinland-Pfalz i1
¥ W radio NRW D-5TD Mo-Fr 3,946,00 3,25 1.165
| | radio NRwW 08-07 Ma-Fr 6.150,00 4,27 1.321
| | radio NRW 07-08 Mo-Fr 8.130,00 4,79 1.565

Beim Output nach Excel kann gewahlt werden, ob Gesamt oder einzeln nach Gebieten
exportiert werden soll.

Die Berechnung der Gebietsrangreihen ist aus Performancegriinden grundséatzlich
ausgeschaltet und muss vom Anwender explizit wu
berechnenn aktiviert werden.
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5.a. Planung / Rabattbaustein je Plan (Cashrabatte) @(

In der Planung wird jedem Plan ein individueller Rabattbaustein zugeordnet. Default ist der
Rabattbaustein je Plan leer und funktioniert fir den rot markierten Cashrabatt-Bereich flr

Angebote, die Tarif-Rabatt gewahren, wie gewohnt. Individuelle Rabatte werden in der Spalte
ARabatt in %fi eingef¢gt. ZusRahbatiwchj alibei eB. e

_._::‘ E! L@%‘ ‘} HL@HL_JJM@

Plan 1 Baustein: Expu:urt Suche | Senderfilter Il'ermarkter Vorbelegung Meu  Laden Speichern Duplizieren  Umbenennen  Aktualisieren
- 5% Cash + 5% NT on top 3 -
Befinifios, Aktionen Rabattbaustein

Mat. Vermarkter F‘-I.?I;i:’;t Rabatt in % ¢ raatt = s;ﬁr:f T Ubg;tlzalagg n Einheit ;ql_;rt:"p inre-; :ﬁ:rt
radio NRW RMS Mein 5,00 5,00 0,00
1LIVE AS&S Radio Ja 5,00 5,00 0,00
HIT RADIO FFH RMS Mein 5,00 5,00 0,00
hr3 AS&S Radio Ja 5,00 5,00 0,00
Radio Sali ASES Radio Ja 5,00 5,00 0,00
SR 1 Europawelle ASES Radio la 5,00 0,00 0,00 ELIR. 5,00 0,00
RPR 1. RMS Mein 5,00 0,00 0,00 5,00 0,00
SWR1 Rheinland-Pfalz AS&S Radio Ja 5,00 0,00 0,00 EUR 5,00 0,00

Summenplane werden wie gewohnliche Plane behandelt, d.h. auch fr einen
Summenplan muss ein eindeutiger Rabattbaustein definiert werden.
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5.a. Planung / Rabattbaustein je Plan (Naturalrabatte = NT@(

Absol ute Neuheit I m Programm iVsetr gdaibee fiF uinnk tRi| cann u
Die NT-Art hierfir werden im Rabattbaustein hinterlegt. Je nach Vereinbarung wird der

ent sprechende Prozentsatz in die Spalte ANT %

=y - b 1 & ; =

|SE 0 X% 8 A& Db U 4 @

Plan 1 Baustein: Expu:urt Suche | Senderfilter 'I.n'ermarkter Vorbelegung Meu | Laden Speichern Duplizieren Umbenennen Aktualisieren

- 5% NT on top - x
Definition Aktionen Rabattbaustein
Mat. Vermarkter P-I.:I;i:’;t Rabatt in % ZUSfﬁr;Eaﬁ Zus;ﬁr;?aﬁ Ubertrag in EiRk ?th"p inrﬁ-;:fifuert

radio NRW RMS Mein 0,00 0,00 5,00 0,00
1LIVE ASES Radio Ja 0,00 0,00 5,00 0,00
HIT RADIO FFH RMS Mein 0,00 0,00 5,00 0,00
hr3 ASES Radio Ja 0,00 0,00 5,00 0,00
Radio Sali ASES Radio Ja 0,00 0,00 5,00 0,00
SR 1 Europawelle ASES Radio Ja 0,00 0,00 0,00 0] ELR. 5,00 0,00
RPR 1. RMS Mein 0,00 0,00 0,00 5,00 0,00
SWR1 Rheinland-Pfalz ASES Radio Ja 0,00 0,00 0,00 0] ELR. 5,00 0,00

On top

Integriert = NT % des geplanten Brutto Tarif wird auf kostenlose Frequenzen gesetzt

= NT % wird zuséatzlich auf das geplante Brutto gewahrt
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5.b. Planung / Automatische Naturalrabattvergabe ‘)(

Den Ausgangsplan kopieren. Funktion ANaturalra

|

<a Vorgehen: Das ermittelte Naturalrabatt-Volumen in Euro wird 1
vorbehaltlich Verfligbarkeiten - planerisch in Spots umgesetzt.

Markierte Medien laschen
Nicht belegte Medien l5schen

Alle Medien entfernen

Medienliste

Einsepln Folgende Optionen kénnen hierbei beriucksichtigt werden:
| @8 Frequenzen suchen und ersetzen
Sertierung Ma-Fr; 30 sec,
Kombi-Salithlat Tailnat anf ma-Einheiten AUSQEI‘IQ
D-5TD
Naturalrabattvergabe... Frequenzen Mo-Fr Sa S0 05-06 Uhr
Frequenzvergleich... V| 06-07 Uhr
Alle Zielgruppen anzeigen | 07-08 Uhr
Plananalysen mirechnen ---- ] 06.09 Uhw
¥ 09-10 Uhr
radio NRW 06-07
¥ 10-11 Uhr
(|radio NRW 08-09 i 7| 11-12 Uhr
radm NF‘.W 09-10 W] 12-13 Uhr
1. Epalten einbeziehen ] 14-15 Ubr
| 15-16 Uhr
2. Hachstbelegung zurvVermeidung vonDoppelbelegungen 7| 16-17 Uhr
3 Definition Zeitschienen ] | Klick offnet Dialog W] 17-18 Uhr
1 | 18-13 Uhr

=

Festlegung der NT-relevanten Wochentagsebenen (anhaken)

2. Definition von Anzahl Frequenzen
3. Anhaken der NT-relevanten Zeitzonen je Wochentagsebene bei

NT on top-Verteilung (voreingestellt ist 06-18 h)
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5.b. Planung / Automatische Naturalrabattvergabe

Nach Planauswahl erfolgt die Selektion, o b

di e

Natural vergabe

je Sender erfolgen soll. Die Parameter aus dem Rabattbaustein sind bereits in die Tabelle
integriert. Die Naturalrabattverteilung starten.

Planauswahl

eI

ﬁ Maturalrabattvergabe (Vorbehaltlich Verfiigbarkeiten!)

Flan |Plan 1 - Die automatische Kalkulation und Verteilung von NT-Terminen erfordert einen Rabattbaustein, in
den die NT-Prozentsatze pro Sender eingetragen sind. Diesen Baustein erzeugen Sie in den
Sender |alle Sender " "Kundenkonditionen" unter Rabatte.
alle Sender - _ ape—
I—]iLl'II'V:ADIO FFH 5 = Seniler R Cphos BTr:Fitf0 . .
hr3 1 5 1LIVE on top 35.760,00 1,788,00
radio NRW 30
Radio Sali HIT RADIO FFH 5,00 328,00 0,00 0,00 5,00 328,00
MRPR 1, ol l- hr3 0 5,00 484,50 0,00 0,00 5,00 484,50
radio NRW 06-07 2 radio NRW 5,00 2.413,50 0,00 0,00 5,00 2.413,50
radio NRW 08-08 1 Radio Salii 3.378,00 5,00 168,90 0,00 0,00 5,00 168,90
radio NRW 0%-10 L 9.630,00 5,00 481,50 0,00 0,00 5,00 481,50
radio NRW 11-12 2 1.541,00 1.641,00 5,00 32,05 0,00 0,00 5,00 32,05
radio NRW 12-13 1 3.060,00 3.060,00 5,00 153,00 0,00 0,00 5,00 153,00
radio NRW 14-15 2 1
radio NRW 16-17 2 <
radio NRW 17-18 2
1LIVE 06-07 2
1LIVE 08-10 2
1LIVE 11-12 i
1LIVE 13-14 2
1LIVE 14-15 1
1LIVE 16-17 2
1LIVE 17-18 2
pessen |
HIT RADIO FFH 06-07 2
HIT RADIO FFH 08-09 i
HIT RADIO FFH 11-12 2 1
HIT RADIO FFH 12-13 2
HIT RADIO FFH 14-15 2
HIT RADIO FFH 15-16 1 1
HIT RADIO FFH 16-17 2
Spalten einberichen
pldrhstheleginizar 4 Tl |
Definition Zeitschienen i
4 i Verteilung in Planung dbernehmen SchlieBen

o

[
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5.b. Planung / Automatische Naturalrabattvergabe @(

Nach KIlick auf ANat urnaglwr(araehtSelektiordertNd-i | enii er f ol
Verteilungsparameter) eine Information:

% Achtung

Typ Meldung

ﬁ EF‘Ian 'Plan 1', Formatspalte ‘Mo-Fr; 30 sec.’, Sender '1LIVE":
: i Das anteilige NT-Budget ist zu niedrig. Es konnten keine Freispots generiert werden.

Plan 'Plan 1', Formatspalte 'So; 30 sec.’, Sender '1LIVE":
Aufgrund von Ausschliissen, etc., sind keine Medien zur Verteilung vorhanden.

@ | n di esenFrFialk a nAdVadraes nicht Testlos aufgeteilt werden

‘;ﬁln di esem Fall ASofi kein Planbudget vor ha
Die Informatonmi t ASchl i eCenfi beenden und auf AVertei
Die ! bernahmebest?2tigung mit AOkfA beenden.

Radio¥pert 2
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5.b. Planung / Automatische Naturalrabattvergabe ‘)(

Nach KIick auf ANat udassHrgebnibja $endenamgezeig.i | enfii wi r d

= e e e

1LIVE on top 37,530,00 35.750,00 5,00 1.7ga,uu 4,93 L 0,05 13,00

HIT RADIO FFH on top 17.310,00 16,560,00 5,00 323,00 4,53 750,00 0,47 73,00

hr3 on top 10.110,00 9.690,00 5,00 454,50 4,33 420,00 0,67 54,50

radio NRW on top 50,277,00 48.270,00 5,00 2.413,50 4,15 2.007,00 0,34 406,50

Radio Salii on top 3.513,00 3.378,00 5,00 168,90 4,00 135,00 1,00 33,90

RFR 1. on top 10.020,00 9.630,00 5,00 451,50 4,05 390,00 0,95 91,50

SR 1 Europawelle on top 1.707,00 1.641,00 5,00 82,05 4,02 56,00 0,98 15,05

SWR1 Rheinland-Pfalz on top 3.165,00 3.060,00 5,00 153,00 313 105,00 1,57 43,00

L 11 b
Maturalrabatt verteilen ! Verteilung in Planung ibernehmen Schliefien

% Kostenpro

ma-Ergebris | | iF Break W e 9 Bwochentage

Kl'ick auf ASchlieCenii beende

[ Febattsprung -

Planvergleich
anzeige

& Plananalyse

Plan: | Ziel =
Ziel Brutto Brutta Differenz | Netto NTin % NTin€ NTin % NTin€ NTin % NTin€
Tarif € | bezahlt€ {Soll) (Soll} (Ist) (Ist) (Abvi.) {abw.)
Gesamt 133.632 127.989 -5.643 127.453 6.399 5.643 756
1 H H : H Nordrhein-Westfalen
Ie Dokumentation der -Vertellung wird auch in aer rdio e mam a2 B sw 24 4E 2w s @
-~ 1LIVE 37,530 35,780 -1.770 35,224 5,00 1,788 4,95 L770 0,05 18
Hessen
a n u n g u n e r O S e n p r O e HIT RADIO FFH 17.310 16.560 -750 16.560 5,00 828 4,53 750 0,47
hr3 10.110 9,690 420 9,690 5,00 485 4,33 420 0,67 65
Saarland
Radio 5ali 3.513 3.378 -135 3.378 5,00 169 4,00 135 1,00 34
SR 1 Europawelle 1707 1.641 -66 1.641 5,00 82 4,02 66 0,98 16
Rheinland-Pfalz
RPR 1. 10.020 9.630 -390 9.630 5,00 482 4,05 300 0,95 22
SWR1 Rheinland-Pfalz 3185 3,060 -105 3.080 5,00 153 343 105 1,57
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5.c. Exkurs: Anderungen bei Rabatt-relevanten Features 3(

Die Rabattsprunganzeige wird analog zum Rabatteditor um eine Infospalte Tarifrabatt
Ja/Nein erweitert. Falls keine Tarifrabatte verwendet werden, gibt es auch keinen Eintrag

~

unter AEinheitf.

Im Kostenplan wird ebenfallsdas Fact ATar i f rabatt J.a/ Neinfi eingef
Die Dokumentation des verwendeten Rabatts erfolgt nach folgenden Regeln:

1. 60 = kelha Tarifrgbatte und keine manuellen Rabatte verwendet werden.

2. 0 X6 = We nn inl Rabattéditoadxmiit tinéerdriickt werden

3. 6 Ra b a tint%vwe DBies ist entweder der ermittelte Rabatt It. Rabattstaffel oder ein manuell
vergebener Rabattwert.

4. Falls kein manueller Rabatt vergeben wurde und noch keine Rabattstaffel greift, wird wie
gewohntder Wert A0 . 0 i a n g tambliehe glervorhebung von Rabatten erfolgt
grundsatzlich bei der Verwendung manueller Rabatte und ist damit von der Einstellung
ATar i fr ab artabhangigc/ Nei n i

Bisher wurde beim EDI-Export immer die EDI-Nummer des nationalen Vermarkters in

die EDI-Datei exportiert. Zukunftig wird beim Export die Einstellung nationaler/regionaler Kunde
bericksichtig, d. h. bei der Ei nsd ewhwalohdiggEDENummerdesr al er
regionalen Vermarkters verwendet.
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5.d. Kombiaufsplittung von nat./teilnat. Angeboten ()(

Unter AOptionenfi wird die Funktion aufgerufen

S
S
Opbonen

Markleﬂe Medien |6schen
Nicht belegte Medien l&schen
Alle Medien entfernen

Medienliste 4

—— .| Ein Dialog steuert die Aufsplittung
@ Frequenzen suchen und ersetzen d e r _K m mb I ﬁ n a C h A N e u e r P I a n ﬁ )

Sortierung >
Kombi-Split Nat/Teilnat auf ma-Einheiten

Natursiabetivergaue E Kombi-Aufsplittung nach Einzelsender o
Frequenzvergleich...

) ! ASBSDK |

Al R Aufsplitiung von | a5as DK v . R Einzelsender ‘
e Zielgruppen anzeigen e I -

Plananalysen mitrechnen Meuer Plan | Asgs DK Einzelsender| S Bl s o

= — m_-—m

AsES Radio Deutschland-Kombi | 06-07 Z
AS&SRad Deutschland Kombl 1.1.-1.2_ | 2
AsES dIO Deutschla d ombl | Z

2 i
ASES Radln Déutschland Kombi | 15-16 | 1
AS&S Radio Deutschland-Kombi | 17-18 Z

NDR 2 | 06-07 | 2
NDR 2 11-12 | 2
1le | 2

2

Der Kombi-Plan kann so mit zwei
Klicks in seine ma-ausgewiesenen
Einheiten aufgeteilt werden.

2

2
alsterradio GESaMT 2
alsterradio GESAMT 2 1
alsterradio GE | 1
aIsterradloGESAMT | - 2
ENERGY Hamburg 2
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5.e. Factvergleich (Leistungsreporting)

Mit der neuen Funktion APl anvergleichfi k°nnen

Plan s KI'i ck auf APl anv e rRah-Auswall.fi
Frequenzen Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
a0 30 30 30
----- & ma-Ergebnis 4 Break -iﬁ Knss:;g;ro & wochentage
radio NRW 06-07 2 1
:::::Z ::: z:_iz 2 : 2 - aill Kontakidasse | |@  Plananalyse i Rab:;t;eﬁ';ueng ) Planvergleich
radio NRW 11-12 z 2
radio NRW 12-13 2 3 Plan: ) |Plan ~( 2. Plan_ Dispostand
radio NRW 14-15 z 1 2 1
radio NRW 15-15 Flan |Dispostand, Index
radio NRW 16-17 2 3 I
radio NRW 17-18 2 1 1 PLANDATEN -
LLIVE 0&-07 2 1 Brutto bezahlt € 131784  131.934
1LIVE 07-08 1 Netta £ 131,248 131.365 -
1LIVE 09-10 z 2
1LIVE 1112 1 1 1 St e *:
1LIVE 13-14 2 2 BEgUeT2en 100 s
1LIVE 14-15 1 1 -
1 I ERGEBNISSE ZIELGRUPPE ]
Frequenzen 84 16 85 21 Netto-RW % 59,82 60,64 -
e - 112 20 Netto-RW Tsd. 9.357 9.485
Brutto bezahlt TE p— 132 g-Kontakte 4.3 4,3
116 1i5 112 20 Kontakte Tsd. 40.064 40.829 -
Netto TE 51 B GRP 256 261 -
TKPE 3,29 3,23 -

Die Ergebnisausweisung erfolgt automatisch auf
Basis Indices. Der Export nach Excel ist moglich.

A§© Seite 20




5.f. Frequenzvergleich

Mit der neuen Funktion AFrequenzvergleichfi k©°n
werden. Das Ergebnis ist die Differenz der Anzahl der Frequenzen je Zeitzone.

Das Feature wird unter AOptio

Plan Dispostand
Frequenzen Mo-Fr Sa Ma-Fr Sa
- | 2
T —— Mo Meitibecin Nach Auswahl der Plane wird
radlo =

X Nicht belegte Medien |6schen - . .
oo W we | Al Medineneen automatisch das Ergebnis angezeigt.
radaio -

. Medienliste » - e .
Esae. 2 2 i 2 Der Export nach Excel ist mogllch.
radio NRW 12-13 z 3 -
radio NRW 14-15 2 1 2 1 2 i Sucied =

. = rtierung »
rad?o NRW 1518 Kombi-Split Nat/Teilnat auf ma-Einheiten E ;?_3"] 'u‘
radio NRW 16-17 2 2
radio NRW 17-18 2 1 1 Schliefen | Export Plan Anzetgen Dlsposiﬁnd Anzagen
1LIVE 06-07 2 1 : : T
1LIVE 07-08 1 Se it gruppien seigen Allgemein | Referenzplan |  Vergleichsplan ™

- Plananalysen mitrechnen
1:::; ﬁ_ig ? 1 i A Plan Dispostand Differenz
1LIVE 13-14 2 2 Ma-Fr Sa Ma-Fr Sa Mo-Fr Sa
1LIVE 14-15 1 1 LhEEEL
4] m 30 30 30 30
Freguenzen 84 15 a5 21 radio NRW 12-13 3
112 20 -
T e L E L radio NRW 14-15 2 1 2
L = = radio NRW 15-16
116 15
Netto T& 131 radio NRW 16-17 2
131
radio NRW 17-18 1
1LIVE 06-07 1
1LIVE 07-08 1
1LIVE 08-10 2 2
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6. Steps i Senderindividuelle Optimierung @(

Neben der sendertbergreifenden Optimierung wurde die Moglichkeit zur Optimierung
von Einzelsendern geschaffen. Dazu wird tber einen Filter der gewiinschte
Einzelsender gewahlt, der dann gezielt optimiert werden kann. Das Gesamtergebnis
und die Spaltensummen beziehen sich jeweils auf die eingestellte Filterung.

ﬂ Steps
= A =] N —_— Pl - . E H:
=l \‘_‘I B > “‘E-:‘;d S] P Optimiere nach: @ 1B =l
Rechnen Export | Factauswahl + E 20-59 Plan Gesamt | aktuelle aktuelle Zielgruppe o IM‘ | Sortierung  Opticnen
- - - - Zielgruppe ~ - v -
Allgemein Default Zielgruppe Steps | Alle Sender | |
Bruttokontakte Tsd, | Metto-RW Tsd. | g¥ontaskte | TKP | THP € | Affinitst | GRP 1LIVE
Frequenzen pf:?gﬁ:ge Kasten Vaolumen EII'IZEépFEIS TKP £ HIT RADIO FFH
30 30 30 30 30 30 hr
radio NRW 16-17 |Mo-Fr 2 24 5,820 60 2,910 2,6 radio NRW
radio MRW 16-17 |Sa 17 567 1,3 Radic 5ald
radio NRW 16-17 |50 11 1.170 3,1 RPFR 1.
radio MRW 17-18 (Mo-Fr 2 22 5.460 &0 2,730 30 SR 1 Europawelle
radio MRW 17-18 |[5a 26 780 1.3 ]
radio NRW 17-18 |50 14 1,500 3,8 SWR1 Rheinland-Pfalz
1LIVE 06-07 [Mo-Fr 2 38 7.506 &l 3.810 413
1LIVE 06-07 [Sa 7 330 4.7
1LIVE 07-08 [Mo-Fr 113 5.670 5,10
1LIVE 07-08 [5a 20 200 3,78
1LIVE 09-10 (Mo-Fr 2 26 6.383 =] 3. 240 =15
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7. Kontaktklassen T Rangreihe nach Gebiet

Auch bei Kontaktklassen wurde ein Gebietsfilter integriert. Damit kdnnen Kontaktklassen
nach Bundeslandern berechnet werden.

Per Default ist die Option fiir die Berechnung nach Bundeslandern ausgeschaltet und muss
explizit aktiviert werden. Nach Abspeichern und erneutem Offnen ist diese Rechnenfunktion
automatisch wieder deaktiviert.

Bei der Berechnung der Kontaktklassen auf Bundeslandebene ist mit einem erhdhten
Performancebedarf zu rechnen.

||I| .\- s Umbenenn
f A WO Tausthen & Bearbeiter|

KK-Default | Gesamt

343+~ - & Softrernen gy Speichemn

V| Gesamt

Schleswig-Holstein
Hamburg
Niedersachsen
Bremen
Nordrhein-Westfalen
Hessen
Rheinland-Pfalz
Baden-Wurttemberg
Bayern

Saarland

Berlin

Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommem
Sachsen
Sachsen-Anhalt

Thiringen
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8. Sendergruppen-Editor/ Export nach Sendergruppen

<

Sendergruppen-Editor

Im Sendergruppen-Editor lasst sich Gber neue Funktionen unter Optionen der nationale
oder regionale Vermarkter in der Angebotstabelle anzeigen. Die Senderliste kann

Mit Klick auf den Spaltenkopf auf- oder absteigend sortiert werden, wenn der Filter
AAl phabetischi gesetzt wird,.

Anlage und Auswahl eines Sendergruppenbausteins
Ist auch in Medientbersicht und Senderauswahl unter

}ll Sendergruppeneditr [Sendergruppe mc]

B [t , B 2 = r|
=5 i B H =T
Gerbshen Expll  Math Sendirn Ladedl Spechem Umbenenven (bemelvnen | DpSanen

n Geteeten - =

Fitsr

D Rads N Web-Rads

o wingeecheinkt suf Angebote der Bass

AOptioneni

Sendergrppe 1]

e O 2 = &

et

cextery

et e Oxtaw

Nt Vermarkder -
ASAS Rade .

ASSS Rade

ASA5 Rede o

ASAYL Rade

ouzemon Gmbrt

ST mwda s e FPos Ao ipere = .
bt e e POl s e e -
Ewro Kaani Gt

LomaM e Donmond Datretogeselacs ot
Monamerisncsche Mecen Servoe Gmomt

me gl i ch.

Die Exportfunktion
von Streuplan und
Kostenplan wird um
| eine neue Option

ey | erweitertt AEX por t

nachSender gr u

:t': = \

. N
Export Factauswahl = Mach Send
= - in Gebieter

Export
Export nach Sendergruppe

Export nach Angebot
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9. Plananalysen ()(

DiePl ananal ysen wer den ui dearsweFiatcear tABrutto Tar i f
AulR3erdem ist es moglich, die in Planung (Kundenkondition) eingestellte Kostenart
auszuweisen.

Plananalysen kénnen jetzt auch nach Spotlangen erfolgen.

Frequenzen | Yolumen | Brutto bezahlt € € Rrutto Tarif € | NettoMetto £
Plan 1
30 sec 20, 5 sec
abs 4 abs %
radic NRW 14,130 53.7 30,157 34.7
{LIVE 3.420 13.0  26.350 31.0
HIT RADIO FFH 3,120 11.3 11.536 13.3
hr3 1.290 49  7.000 8.1
Radio Sali 340 3.2 2,115 2.4
SR 1 Europawelle 261 1.0 1,150 1.3
RPR 1. 2,670 10,1 5.974 0.9
SWR1 Rheinland-Ffalz 600 2.3 2.050 2.4
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10. Tabellierung (3(

Die Tabellierung wird -AlteriiewegtertFacts ATKPA und A
Die beiden Facts sind in der Factauswahl abzurufen.

o
- - Eswurdeei n AZi el g rintegripre Dieser kahnodirekt in der

Factauswahl -\ Zielgruppen
“ul

Editor - Tabellierung Zielgruppen generieren.

Defaults

%8 Factauswahl

verfugbare Facts:

Falle (gew.)
Se-Quer

Ext. Uberschn.
Kontakte

GRP

o Die hier erzeugten Zielgruppen kdnnen fur Zeilen und Spalten
angeflugt werden. Der Codegenerator entspricht dem aus dem
Register AZielgruppe

Wird bei Berechnungen fur Medien keine Wochentagsebene festgelegt, wird zukiinftig

implizit Mo-Fr als Grundeinstellung verwendet.
Sa und/oder So kdnnen bei Bedarf hinzugefligt oder ausgetauscht werden.
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